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rfait pour votre marque:

A quoi pensez-vous lorsque vous voyez une virgule sur une paire
de baskets, une sirene verte sur une tasse de cafe, ou des arches
dorees qui s'elevent a I'horizon ? Pour les clients fideles de Nike,
Starbucks et McDonalds, cette simple vision est une incitation
a la vente. Les logos sont bien plus que de jolies images, ils sont
une garantie de qualité et permettent aux acheteurs reguliers de
savoir exactement a quoi s'attendre.

Votre logo est le visage de votre marque... avoir un mauvais logo
revient donc un peu a se presenter a un entretien d'embauche
avec du chocolat sur le bout du nez. Avant d'echanger avec votre
designer, vous devez savoir ce que vous voulez raconter avec votre
logo, et comment le faire.

Dans ce guide, nous allons vous expliquer tout ce que vous devez
savoir pour preparer votre logo. Nous allons vous montrer com-
ment definir et présenter les meilleurs aspects de votre marque,
vous devoiler les bases du design, vous expliquer comment creer le
logo parfait en vous aidant des couleurs, des formes et des lettres,
puis examiner les principaux types de logos. Mais tout d'abord,
commencons par voir comment un logo peut vous permettre
d’ameliorer votre marque.
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Chapitre1:
Une entreprise plus forte grace a
unlogo

Un logo occupe une place tres importante chez une entreprise.
Il seduit de nouveaux clients, rassure les anciens, represente la
marque, stimule les ventes, influence l'identite de marque et
met en avant les valeurs, tout en ayant bonne allure.

Avant de commencer adissequer les logos pour revéeler les points
forts de leur design, il est important de comprendre pourquoi
vous avez besoin d'un logo et ce que celui-ci peut vous apporter.

Voila ce qu'un logo apporte a votre marque

Votre logo endosse plusieurs roles pour votre entreprise, et en
plus de ca, il doit étre attractif. Nous vous presentons ici les
principales missions de votre logo, pour que vous puissiez savoir
gu'attendre du votre.

Il améliore la premiere impression des nouveaux clients

Bien souvent, votre logo sera la premiere impression que vous
laisserez a vos clients, et il faut donc qu’elle soit bonne. Si une
entreprise bacle son logo, les clients en deduiront qu'elle a egale-
ment bacle d'autres domaines.
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De plus, votre logo peut repondre aux premieres questions de
ceux qui ne connaissent pas bien votre marque. Les logos ont
le pouvoir de communiquer certaines choses en un clin d'ceil,
comme par exemple, 'activite principale de votre entreprise.

Jetez un ceil au logo de Metropawlitan ci-dessus. En utilisant
les contours d'un chien devant le paysage d'une ville, ce logo
parvient a communiquer ce que fait la marque tout en soulig-
nant le jeu de mot qui constitue son nom. Ce logo a donc de
grandes chances d’étre grave dans l'esprit des gens pour plus
longtemps.
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Design réalisé par Sava Stoic

Bien sur, si vous appartenez a un secteur d'activite nouveau ou
peu commun, vous aurez peut-eétre besoin d’inclure un texte
supplementaire pour étre parfaitement clair.

Un logo va legitimer votre entreprise, ce qui est particulierement
important pour les entreprises numeriques, qui sont souvent vic-
times d'une plus forte suspicion. Les nouveaux clients emettent
des jugements hatifs a propos d'une entreprise en fonction de
son logo, et un logo de bonne qualite est donc un moyen effi-
cace de gagner leur confiance.

ll transmet la personnalité de votre marque

Drole, serieuse, jeune, experimentee... Le type de marque que
vous étes est un bon indicateur du type de clients que vous allez
attirer. Il est preferable d’'incarner de maniere active la person-
nalité de votre marque, plutot que de simplement clamer haut
et fort que vous étes jeune et branche. Les gens tirent plus de
conclusions de la maniere dont vous vous présentez que de ce
gue vous dites. Votre logo est donc |la pour informer les bonnes
personnes de qui vous étes.

Le style d’'un logo (c'est-a-dire ses couleurs, ses formes et ses
lettres, comme nous allons le voir dans le Chapitre 5) peut faire
passer la personnalite d'une marque simplement au travers
de visuels. Les differentes decisions que vous prendrez quant
au design de votre logo affecteront la maniere dont les gens
percoivent votre marque, et elles doivent donc étre en accord
avec les objectifs de votre entreprise.

Par ailleurs, avoir la bonne personnalité de marque pourra aider
votre entreprise plus que des chiffres. Une connexion sur le plan
emotionnel sera tout aussi efficace, si ce n'est plus, que des in-
fographies et des chiffres, pour montrer que votre entreprise est
super. Le marketing emotionnel reste |'un des moyens les plus
efficaces de faire des affaires, et votre logo est un de ses atouts
majeurs.

Il booste la reconnaissance de votre marque et encourage la
fidélité
Pour finir, voici la fonction premiere d'un logo : la reconnaissance

de marque. Votre logo est la piece maitresse de tout votre brand-
ing, le point de liaison entre tous vos produits, magasins, sites
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internet, comptes de réseaux sociaux, publicites, et ce, partout
ou votre marque apparait.

A chaque fois qu’une personne qui connait votre marque verra
votre logo, son cerveau fera le lien avec les informations im-
portantes au sujet de celle-ci. Cela comprend les expériences
precedentes avec vos produits (bonnes ou mauvaises), ce que
ses amis disent de vous, vos campagnes publicitaires... En as-
semblant ces elements les uns avec les autres (tout en s'assur-
ant que les expeéeriences soient positives), vous creez une veri-
table machine de reconnaissance de marque perpetuelle. Plus
les gens voient votre marque, plus les associations deviennent
puissantes. Les logos font aussi des merveilles pour vous aider
a vous demarquer de nombreuses facons. Votre logo représente
une personnalité et des benefices differents de ceux de vos con-
currents. De plus, d'un point de vue pratique, vos clients fideles
se souviendront de vous lorsqu’ils verront votre logo et cela les
fera revenir vers vous a chaque fois.

Ne sous-estimez pas le pouvoir d’'unlogo

Selon les besoins de votre entreprise, certains de ces avantag-
es sont plus importants que d'autres. Les nouvelles entreprises
vont vouloir tout d'abord se presenter a de nouveaux clients et
expliquer ce qu'elles font, tandis que les entreprises plus etablies
s'attacheront plutot a se demarquer de leurs rivaux.

Cela ne veut pas dire qu'il faut viser certains avantages et ignorer
les autres. Votre logo devrait remplir autant des fonctions citees
ci-dessus que possible. Neanmoins, certaines decisions de de-
sign, comme le choix des couleurs, vont vous obliger a prioriser
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certains objectifs plus que d'autres. |l est donc preferable de
definir vos priorités avant d'aller plus loin.
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Chapitre 2:
que
doit raconter votre logo

Il "y a pas de recette universelle pour la création d'un logo. Un
logo sera reussi s'il sert les objectifs de la marque, et donc ch-
agque marque aura des criteres differents pour designer un logo
efficace. Sinon, ce guide ne serait constitue que d'une seule
page qui vous dirait d'utiliser un chien aux grands yeux de des-
sin anime.

Avant de commencer a creer ce que vous pensez étre le logo
parfait, vous devriez donc d'abord reflechir a votre marque.

Quelle est la personnalite de votre marque ? Comment voulez-
vous qu'elle soit percue ? Quels sont ses objectifs ?

Les premieres phases de la creation de logo tournent autour de
la definition de votre marque. Commencons donc par examiner
ce qui constitue une marque efficace.

Qu’est-ce qui caractérise une marque prospere ?

Une marque prospere ne doute absolument pas de ses valeurs,
et son logo en est le reflet. Une marque faible est au contraire
ambigué et insipide, et il peut donc étre difficile de comprendre
en quoi elle consiste.

Design réalisé par Jee Jones
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Une marque prospere a des objectifs bien defi-
nis, aussi bien en termes de concepts que d'affaires. La
marque reflete ces objectifs dans ses declarations et sur sa
page « A propos ».

Quelles sont les valeurs de votre entreprise ?

Les valeurs sociales et I'impact environnemental deviennent
de plus en plus importants pour les clients.

Etes-vous une marque drdle et décontractée

ou serieuse et de confiance ? Les marques prosperes ont
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de fortes personnalites, et font preuve de cohérence a tra-
vers tous leurs medias et leurs chaines.

La maniere dont votre marque se
demarque de la concurrence est tres revelatrice. Offrez-vous
une qualite superieure, des prix plus bas ou un meilleur ser-
vice client 7

Le ton utilisé sur toutes les publications de la
marque, de vos réseaux sociaux au manuel de votre inves-
tisseur, affecte la maniere dont votre marque est percue par
le public. Imaginez par exemple un cabinet d'avocats qui
utiliseraient des emojis dans ses newsletters...

La maniere dont votre marque gere ces cing aspects determinera
le type de logo qui la représentera le mieux. La premiere étape
consiste donc bien a definir precisement quel type de marque
vous étes. Si ca vous parait intimidant ou effrayant, ne vous in-
quietez pas : c'est plus facile que ca en a l'air du moment que
vous vous posez les bonnes questions.

Définissez la personnalité de votre marque:les
questions a vous poser avant de créer un logo

Pour faconner la marque parfaite, une des meilleures strategies
consiste tout simplement a vous poser des questions. Cela per-
met aux individus plus orientes vers les affaires de penser de
maniere plus abstraite et ainsi de s'orienter directement vers les
reponses qui leur correspondent. Tout depend cependant des
questions que vous vous posez, et nous avons donc regroupe ici
les plus utiles d’entre elles :
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En quoi votre marque ameliore-t-elle la vie de vos clients ?
Que faites-vous de mieux que les autres marques ?
Qu'est-ce que vos clients aiment/detestent a propos de votre
marque ?

Qu'est-ce qui a lance votre entreprise ?

Quelles sont les valeurs et les croyances qui sont attachees
a votre marque ?

Que voulez-vous que vos clients aiment a propos de votre
marque ?

Si votre marque était une personne, quel type de personne
serait-elle 7

Qui voulez-vous attirer ?

Qui ne voulez-vous pas attirer ?

THe
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Design réalisé par goopanic

Ces questions sont destinees aux premiers stades du brain-
storming. Y repondre constitue un exercice mental et vous offre
une meilleure comprehension de votre marque et de ses objec-
tifs. Vos reponses renforcent le type de marque que vous voulez
étre.

Un exercice similaire consiste a rediger une liste d'adjectifs qui
decrivent votre marque. Cela vous aidera egalement a identifier
votre personnalite de marque ideale.

Une liste de 25 a 30 adjectifs peut vous aider a vous concentrer
sur une identite de marque coherente tout au long du proces-
sus de design de logo. Tachez d’etre aussi precis que possible.
Les caractéristiques comme « énergique » ou « sympathique »
seront beaucoup plus utiles pour votre design de logo que les
adjectifs generiques comme « prospere ».

Pour un apercu encore plus precis de la direction que prend
votre marque, essayez de faire plusieurs listes d'adjectifs qui
se concentrent non pas sur ce que vous pensez, mals sur ce
que votre audience pense. Notez ce que vos clients pensent de
votre marque, ou ce que vous souhaitez qu'ils pensent de votre
marque. Ces listes peuvent étre similaires ou se recouper, mais
leurs nuances subtiles peuvent aussi vous apporter de nouvelles
informations.

Planning et inspiration

Maintenant que vous avez bien cerne votre marque, vous de-
vez faire un plan. Vous devez donc comprendre votre environne-
ment commercial, trouver l'inspiration et faire un brainstorming
productif.
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Examinezla concurrence

Avant d'aller plus loin, il est toujours bon de jeter un ceil a ce que
font vos concurrents pour voir comment ils gerent leurs logos.

Il vous faudra éeviter de creer un logo (ou une identitée de marque)
qui copie vos concurrents. Vous devez savoir ce que font vos
principaux rivaux tout simplement pour ne pas faire la méme
chose par accident. En vous tenant au courant de ce que fait la
concurrence, vous pouvez en plus reperer les meilleurs moyens
de vous demarquer.

Les logos de vos concurrents vont constituer un cadre de
reference pour le moment ou vous voudrez creer le votre. Cela

va vous permettre de comprendre ce que votre audience cible
accepte, attend et espere. N'oubliez pas que vos rivaux sont des
humains tout comme vous, et que leur choix ne sont donc pas
forcement toujours les meilleurs.

Les meilleures méthodes de brainstorming

Le brainstorming est un savoir-faire a part entiere, avec ses
strategies et ses methodes propres. Si le fait de travailler de
maniere creative en groupe est nouveau pour vous, OuU Si vous
voulez rendre vos techniques de brainstorming plus efficaces,
voici quelques-unes des meilleures methodes :

« Une participation diverse. Invitez des repréesentants de dif-
ferents departements de votre entreprise pour obtenir un
large eventail d'avis. Chaque departement (comptabilite,
ventes, marketing, informatique...) a un point de vue unique
sur votre marque, et une bonne idee peut surgir la ou on ne
I'attend pas.

« Pas de mauvaises reponses. Le brainstorming consiste a ex-
plorer et experimenter, il ne faut donc pas craindre une mau-
vaise idee. Les mauvaises idees aussi sont utiles car elles
vous montrent les directions a eviter. Et puis, une mauvaise
idee pourrait bien en devenir une bonne apres quelques pe-
tits changements.

« Des notes abondantes. Lorsque |'on dit toutes les idees qui
nous passent par latéte, il estfrequentd’en oublier certaines.
Pour eviter cela, pensez a avoir quelqu’un qui notera chaque
idee. Ce qui vous semble negligeable lors de la premiere
reunion pourrait bien étre la solution que vous cherchez
apres coup

o La nuit porte conseil. Ne prenez aucune decision lors de la
premiere session de brainstorming. Prenez le temps d'y re-
flechir, relisez vos notes et explorez les options interessantes.

Pensez surtout a mener des sessions de brainstorming de la
maniere la plus confortable possible pour votre groupe. Sel-
on votre culture d’entreprise, vous pourrez aborder cette tache
d'une facon differente, et ce simple fait vous donnera des infor-
mations sur le type d'entreprise que vous étes.

Mood boards

Il est souvent difficile de cerner les emotions abstraites que vous
voulez associer a votre marque. Apres tout, quelque chose d'ab-
strait signifie precisement quelque chose de difficile a cerner.
Pour vous faciliter cette tache, pensez a creer un mood board.
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Trouvez l'inspiration
HDS

brand vision board
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Les exercices et methodes fournis dans ce chapitre sont faits
pour vous aider a determiner les connexions emotionnelles que
vous souhaitez établir avec votre audience, de facon a connaitre
la direction a prendre. Cette preparation va constituer votre
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feuille de route.

Dans les chapitres suivants, nous allons vous enseigner comment
communiquer ces idees au travers de techniques de design.

---------------------

Mood board pour un cabinet juridique. Via Hoot Design Company

Les mood boards sont des collages de visuels significatifs et de
mots qui repréesentent les emotions que vous voulez voir ressor-
tir de votre marque et de votre logo. lls constituent une transi-
tion parfaite entre le brainstorming et le design en lui-méme.

Tout comme pour les logos, il existe de nombreuses manieres
de créeer des mood boards selon votre entreprise. Consultez cet
article pour decouvrir les methodes de creation de mood boards
les plus efficaces.
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Chapitre 3: Les regles de design
essentielles pour creerunlogo

Vous pouvez bien sur embaucher un designer pour creer votre
logo de toutes pieces. Mais le resultat final sera plus conforme
a vos attentes si vous préparez un peu de contexte graphique
en amont. Connaitre les fondamentaux du design va vous aid-
er a affiner votre vision et a articuler ce que vous attendez du
designer.

Nous allons commencer par passer en revue quelques-uns des
principes de base de cette discipline, puis parler de certains
styles de logo frequents pour vous donner une idee de ce a quoi
vous attendre. Qu'il s'agisse d'une entree en matiere en termes
de design ou d'une remise a niveau, il est important de s'attard-
er sur les basiques avant de se diriger vers des techniques plus
avancees.

Les principes de design essentiels pour la création
delogo

’accentuation

Une des taches principales en design est de savoir quels ele-
ments prioriser par rapport aux autres. Ce sur quoi vous allez
mettre l'accent determinera ce que le logo communique en par-
ticulier. Commencez par vous demander quelle est I'information
principale que vous essayez de faire passer. Pour les logos, il
s'agit souvent de ce que fait votre entreprise ou de son secteur

d'activite, bien que les marques plus etablies puissent prioriser
leurs connotations emotionnelles ou leurs valeurs.

Si vous etes bloque, essayez de lister tout ce que vous voulez
communiquer au travers de votre logo, puis classer ces elements
du plus au moins important.

Léquilibre et 'alignement

Vous entendrez souvent les designers parler de « poids visuel ».
Comme son nom l'indique, le poids visuel fait reference au fait

Design réalisé par Tee™
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Design réalisé par spARTan
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que certains elements sont plus ou moins notables ou accro-
cheurs. Un design est « equilibre » lorsque tous les elements
« pesent » d'une maniere qui fait que l'ensemble s‘accorde
harmonieusement.

Ce qui caracterise le plus |'equilibre est sans doute 'alignement,
c'est-a-dire le fait que le design soit symetrique ou asymetrique.
La symetrie signifie que tous les elements situes de chaque cote
de la ligne centrale ont le méme poids, tandis que I'asymeétrie sig-
nifie le contraire. La symetrie fonctionne mieux pour les marques
traditionnelles qui veulent paraitre stables. Lasymetrie, quant a
elle, fonctionne mieux pour les marques plus avant-gardistes qui
veulent se demarquer.

Le contraste

Le contraste permet d'accentuer certains elements en les op-
posant a d'autres. Par exemple, sur le logo de Ziegel, la silhou-
ette du chien a plus d'impact grace au jaune brillant derriere
elle. Le contraste est souvent utilise avec les couleurs, mais il
peut aussi fonctionner avec les tailles, les placements ou d'au-
tres principes de design.

L'emplacement et la maniere d'utiliser le contraste sur votre
logo dependent de votre style. Un fort contraste comme le noir
et blanc cree un aspect stimulant et dynamique, mais ne serait
pas adapte pour une marque qui mise sur la douceur et la relax-
ation. Savoir utiliser le contraste signifie aussi savoir quand ne
pas |'utiliser.

Z1EGLL

Bar & Dog Park

Design réalisé par Cross the Lime

CHILLBEARD

Design réalisé par MarkCreative™

Larépétition
Les arts visuels sont bien plus poétiques qu’'on ne le pense. Tout

comme en poesie, |'artiste utilise une réepetition rythmique pour
renforcer les zones les plus significatives.
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Sur un logo, il n'y a pas beaucoup de place pour s'amuser avec
les repetitions, mais cela peut quand méme étre fait a plus pe-
tite echelle. Regardez par exemple le logo de CHILLBEARD sur
la page precedente. Le design consiste en une image indepen-
dante, mais sur laquelle on trouve de nombreuses repetitions.
Les cing points en bas de la barbe ressemblent tous en quelque
sorte a des diamants, et lorsque vous les assemblez, ils constit-
uent un triangle global.

_es proportions sont un des principes les plus avances de cette
iste. Elles sont influencees par la maniere dont le designer gere

es autres aspects comme le contraste et |'equilibre.

Les proportions correspondent a la maniere dont les poids des
differents elements interagissent les uns avec les autres. Ad-
mettons que vous vouliez mettre en avant le slogan de votre
marque. Si vous utilisez une couleur douce ou une police de pe-
tite taille pour le slogan, les proportions ne sont pas respectees.
Il en va d'ailleurs de méme si votre slogan se demarque trop.

Dans I'exemple a notre gauche, les trois images pour le vent,
I'eau et le soleil sont toutes proportionnelles, bien qu’elles soient
de tailles et de couleurs differentes.

Plus vous ajoutez d’elements a un design, plus les proportions
deviennent compliquees. Un designer experimente pourrait étre
prét a relever le defi, mais vous ne voudriez pas le surcharger (et
le design non plus) avec trop d’elements.

Les lecteurs francais et méme europeens partent du coin en haut
a gauche d’'une page et lisent une ligne horizontale de gauche a
droite, puis recommencent a la ligne inferieure. Ce mouvement
de |'ceil, que I'on appelle aussi flux visuel, est ce a quoi ce princi-
pe fait reference. Les designers peuvent manipuler ce flux grace
a certains visuels, comme on le remarque avec les mouvements
de I'eclair sur le logo de VOLT.

En fonction de I'emplacement et de la maniere de positionner
certains elements, vous pouvez influencer le mouvement du
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regard de votre audience. Si vous placez un immense mot rouge
en bas a droite de votre design, cela va captiver 'attention et
probablement interrompre le flux visuel.

Les bons designers savent d'avance quels élements l'audience
doit voir et dans quel ordre. Cela va de pair avec l'accentuation
et il vous faudra preparer votre design a |'avance pour que le re-
gard de l'audience suive un certain mouvement, méme sur une
creation aussi petite qu’'un logo.

Lespace blanc

Egalement connu sous le nom d’ « espace negatif » ou d’ « es-
pace vide », I'espace blanc est un endroit du design qui ne con-
tient rien (il n‘'est d'ailleurs pas forcement blanc). Si votre logo
est un cercle avec un bulldog au centre comme dans I'exemple
ci-dessous, toute la zone a l'interieur du cercle mis a part le
bulldog correspondra a |I'espace blanc. N'importe quel photog-
raphe vous dira que |'espace blanc est un des elements les plus

BULLS OF COLOUR

THE NETHERLANDS

Design réalisé parTerry Bogard

importants dans la composition. |l est utilise a de nombreuses
fins, comme contrebalancer le poids de visuels plus « lourds »,
mettre un accent plus prononce (plus il y a d'espace blanc aut-
our d'un element, plus celui-ci sera accentue) ou laisser votre
audience respirer en evitant de la sur-stimuler. Pour faire sim-
ple, un design s'appuie tout autant sur ce qui n‘est pas la que

sur ce qui est la.

Les styles de logo courants

Selon la maniere dont vous appliquez et mixez les principes
ci-dessus, vous pouvez creer un nombre de styles illimites. Vous
trouverez ci-dessous cing des styles les plus frequents pour vous
inspirer et vous aider a decider de quelle direction prendre. Le
plus important est de savoir quelle apparence convient le mieux
a la personnalitée de votre marque.

0

STONEBRIDC

STONEBRIDG

TRADING CO

Design réalisé par Virtuoso”
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Classique

Dans un logo classique, on retrouve des polices, couleurs et im-
ages suffisamment intemporelles ou anciennes pour étre con-
siderees comme standards. Les logos classiques ne prennent
pas de risques, mais s'appuient plutot sur des esthetiques qui
se sont revelees efficaces au fil des annees, des decennies ou

méme des siecles.

Design réalisé par graphici8

Rétro

Comme le style classique, le style retro s’appuie sur des éle-
ments issus du passe, mais la difference reside dans le fait que
le style retro s'inspire d'une période spéecifique. Les elements
retro font reférence a une certaine periode, comme une police
psychedelique des années 70 ou un code couleur pastel des
annees 90. Le style retro est parfait pour endosser les ideaux
d’'une epoque particuliere.

THE

SEVEN RILA
LAKES

National Park

Design réalisé par diwaz

Design réalisé par Dara T.

Matériel

Le design materiel est le style le plus recent de cette liste. |l
s'agit d'une creation de Google, concue comme une évolution
du design flat. Ce style est caracterise par des visuels en blocs
et simplifies, un effet de couches, et une utilisation astucieuse
des ombres et des couleurs. Les details elabores et trop com-
pligués n‘ont pas leur place ici. Ce style est nouveau et lie a des
interfaces informatiques comme Google, lui donnant un aspect
« technologique » qui fonctionne bien avec les marques digitales.

Fait-main

Au contraire du style materiel, le style fait-main tire son nom de
I'utilisation d’elements dessines a la main (ou pretendument).
Tandis que les designs materiels font abstraction des details, les
designs faits-main s'en donnent a cceur joie. Regardez "le logo
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de d'Iss Mir Lachs sur la page precedente avec ses ombrages et
ses nombreux details sur chacune des tentacules.

Minimaliste

Le minimalisme est un autre style qui attire |'attention ces der-
niers temps. |l tire son nom du fait d’utiliser uniguement le strict
minimum d’elements. Simples et abstraits, les designs mini-
malistes sont facilement reperables par ['abondance d'espace
blanc et I'omission de details. S'appuyant sur la devise « less is
more », les elements qui restent dans le design final recoivent
plus d'attention car il y a moins de compeétition entre eux. Ce
style respire la sophistication et le futurisme, comme les logos
d’Apple ou de Portal.

Connaitre les bases

Vous n'avez pas besoin de maitriser tous les principes recenses
dans ce chapitre. Nous souhaitions simplement vous présenter
les principes fondamentaux du design pour que vous puissiez
facilement discuter avec les designers de ce que vous voulez.
Connaitre ces principes vous aidera aussi avous poser les bonnes
qguestions pour decouvrir le type de logo que vous cherchez.
Pour ce qui est d'appliquer ces principes, ne vous en faites pas,
vous pouvez laisser cette partie du travail aux pros.

PORTAL

Design réalisé par ludibes

99designs | Obtenir le logo parfait pour votre marque : un guide pas a pas @l


http://www.99designs.com

Chapitre 4.
Les 7 typesdelogo

Si créer un logo etait aussi facile que de choisir la bonne cou-
leur, forme ou typographie, chaque logo finirait par étre un cer-
cle rouge... et il y a deja bien assez de logos de cercles rouges !

Vous ne voulez pas que votre logo soit conventionnel. La meil-
leure maniere d’eviter cela consiste a vous tenir informe des
archetypes de logo frequents. Plus vous en saurez sur les logos,
plus vous pourrez differencier le votre et viser avec precision les
objectifs de votre entreprise.

On parle souvent de sept types de logo differents. Voyons com-

ment utiliser chacun d’eux de maniere efficace.

OPLAECHOISDYS®
(W 200006 DSD
I IOLALL L DIAQXTOL G0,
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5 aI=EKORCIC » Xl GL R

Marques avec un logo en forme de cercle rouge, via Pinterest
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ALICIA NADER
Pat Strong & David Donnelly

Design réalisé par ale.necula Design réalisé par vermela

1. Basé sur les lettres

Les logos qui sappuient sur le nom de la marque (que ce soit
sur les lettres ou sur les mots) sont la meilleure strategie pour
faire connaitre votre nom. Comme vous pouvez vous en douter,
ils font des merveilles en termes de reconnaissance de marque.

Dans les logos baseés sur les lettres, ce sont donc les lettres qui
portent toute la responsabilité artistique, et leur succes depend
de la typographie. C'est votre chance de tout miser sur la police.

Il faut prendre en considéeration la forme des lettres que vous
utilisez. Si vos lettres ont de nombreuses lignes paralleles, vous
devez choisir si vous voulez vous adonner a cette esthetique ou
la contrebalancer avec un style different. Les lettres ont leurs
propres formes circulaires, rectangulaires et triangulaires que
vous devez incorporer a votre design.
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Les polices arrondies gardent certaines caracteristiques des lo-
gos circulaires, comme mentionne dans le chapitre suivant, et
les polices angulaires s'appuient sur des formes triangulaires et
rectangulaires.

Les logos bases sur les lettres sont souvent plus lourds pour leur
donner plus de force ou les rendre plus faciles a lire. Le fait qu'il
n'y ait pas d'autre visuel concurrent signifie que vous pouvez
rendre les lettres aussi grandes et voyantes que vous le voulez.

Si vous ne trouvez pas de police qui retranscrit exactement ce
gue vous voulez, il est possible de commander une police per-

sonnalisee ou modifiee a un designer.

L'integration du nom complet de votre entreprise peut vous aid-
er a expliquer les monogrammes inconnus ou a ajouter du con-
texte a un logo. Rappelez-vous tout simplement que les textes
secondaires doivent rester petits pour ne pas concurrencer |'im-
age principale.

2. Basé sur les mots

Il s'agit de |'autre type de logo base sur les mots. Le nom com-
plet de la marque constitue le logo, avec des effets visuels pour
capter |'attention.

Mais tandis que les logos bases sur les lettres sont des abrevia-
tions ou des acronymes, ceux bases sur les mots sont des mots
entiers. Plus le nom de la marque est long, plus il sera difficile a
retenir. || est important de penser a des abreviations pour votre
nom. NASA est bien un acronyme plus accrocheur de National
Aeronautics and Space Administration.

Les logos bases sur les mots utilisent les mémes methodes que
ceux bases sur les lettres : des polices artistiques, des formes de
lettres individuelles... Cependant, ces logos s'accordent mieux
avec les lettres minuscules. Vous avez donc une deuxieme op-
tion pour choisir les meilleures formes de mots pour votre iden-
tite de marque. Par exemple, un F majuscule connote la stabilite
et permet d’étre creatif avec les lignes horizontales et vertica-
les. Un f minuscule en revanche s'appuie sur des connotations
circulaires et semblera plus ludique.

Si le nom de votre marque est un nom de personne, il n‘est pas
inhabituel d'utiliser une signature comme logo. Faites juste at-
tention a ce qu'elle soit suffisamment différente des autres.

-~

Design réalisé par jeslynnh

MINUT =5

Design réalisé par -Jason-

Siry Elliet

Design réalisé par Terry Bogard
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3. Logo pictural

Un bon dessin vaut mieux qu'un long discours, et nombreuses
sont donc les entreprises qui choisissent les logos picturaux a
la place des lettres. Ces logos utilisent des icones pour sym-
boliser leur marque, comme l'oiseau de Twitter ou la cible de
Target.

Vous pouvez choisir |'icone que vous souhaitez utiliser. Cer-
taines entreprises aiment creer des jeux de mots avec leur
nom (le cerf de John Deere), tandis que d'autres s'orientent
vers quelque chose qui permet de decrire leur marque ou leur
service (le caractere ephemere du fantome de Snapchat).

Les logos picturaux s‘appuient sur le symbolisme de |'icone
d’'une marque. Les animaux de proie sont privilegies par les
marques qui veulent se montrer puissantes et/ou agressives.
Peu importe |I'image que vous utilisez, vous pouvez influencer
sa signification par le style que vous utilisez, comme le line
art utilise pour le loup dans I'exemple a droite.

Faites attention aux changements futurs de votre entreprise
et ne vous enfermez pas dans une case. Si votre logo ne
represente qu’un type de produits, il sera difficile de promou-
voir d'autres produits si vous vous developpez par la suite. En
d'autres termes, un restaurant avec un logo de pizza aura du
mal a vendre des burgers.

Si vous travaillez beaucoup a l'international, les logos pictur-
aux sont un atout car les images sont comprehensibles dans
toutes les langues.

UWJOLF

BIOTHERAPEUTICS
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limewear

Creating ways to express yourself!
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Comme pour les logos bases sur les mots, les marques
recentes ou inconnues voudront peut-étre inclure leur nom
en deuxieme position.

4. Logo abstrait

Si les logos picturaux utilisent des images de choses reelles,
es logos abstraits utilisent des formes entierement nouvelles
oour representer leur marque. Limagination du designer est la
seule limite a la personnalisation. || n‘existe aucune frontiere ni
aucun itineraire dans ce type de design. Savoir quelles formes
et couleurs utiliser et comment les assortir, necessite ou bien
de |'expérience en psychologie des formes et en theorie des
couleurs, ou bien une bonne dose de talent naturel. Mais lor-
squ’ils sont reussis, les logos abstraits peuvent devenir ico-
niques - il suffit de voir les logos d’Adidas ou de Pepsi par
exemple.

Tout comme les logos picturaux, les logos abstraits fonction-
nent bien a l'international en effacant la barriere de la langue.

X

ABOND

HOMES, ABOVE & BEYOND

Design réalisé par Terry Bogard

BENT RIVER TECH

Design réalisé par kosta-xd

capsula b

Design réalisé par goopanic
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5. Mascotte

Selon votre marque, partir sur un logo de mascotte peut étre
quitte ou double. Il est un peu plus difficile de les prendre au
serieux, mais si vous reussissez le votre, vous pourriez creer
un personnage tres aime qui pourrait survivre une centaine
d'annees, comme le Mr Peanut de Planter.

Les mascottes peuvent provenir de differentes sources, qu'il
s'agisse d'un animal (Tony le tigre de Frosties), d'un objet
inanime (le bonhomme Kool-Aid) ou d'une vraie personne (le
Colonel Sanders). Une fois de plus, le sens profond peut étre
modifie par le style que vous utilisez - ce qui explique com-
ment un tigre mangeur d’homme peut vendre des cereales
pour enfants.

Les mascottes sont surtout choisies par les entreprises qui
visent les familles ou les enfants, mais perdent de leur charme
avec les marques plus sérieuses. Leur cote mignon n'est pas
toujours adapte aux secteurs plus formels comme la banque

P

N

9GORILLAS

WE DONT MONKEY AROUND WITH MONEY

Design réalisé par Cross the Lime

ou la construction. Mais comme les mascottes apportent tou-
jours un petit cote espiegle en plus, elles peuvent étre util-

iIsees de maniere strategique pour rendre votre marque plus
abordable.

TheWonk

MAKE YOUR JOB EASIER

e

Design réalisé par Brands by Sam

Design réalisé par Cross the Lime
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Un autre probleme va venir du fait d'utiliser votre mascotte
sur differents supports. Les mascottes plus detaillees ne ren-
dront pas bien sur les supports imprimes de basse resolution
ou avec un espace limite. Pensez a bien garder ces aspects en
tete avant de vous lancer dans la creation d'un logo mascotte.

6. Mélange des styles

Et si vous avez envie d'une police stylisee pour votre nom de
marque, accompagnee d'une image ? Ou alors d'une mas-
cotte qui surgisse d'une des lettres de votre nom ? Les types
de logo presentes dans ce chapitre n‘ont pas besoin d’étre
isolés, vous pouvez tres bien les melanger pour créer votre

logo parfait.
u i

Dive Fun, Dive Safely, Dive Arabia

Design réalisé par DSKY

Compte tenu de leur flexibilite et de leur facilité de personnal-
Isation, ces logos sont peut-étre les plus frequents de cette
liste. Il s'agit egalement d'une transition ideale pour les nou-
velles marques : cela crée des associations faciles entre les
images et le nom de votre entreprise.

POWER
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Design réalisé par rugbyjerseys
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WINE & SPIRIT TRADING

Design réalisé par undrthespellofmars
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Si vous mariez images et texte, autant y aller a 100%. |l est
preferable de vraiment les melanger en utilisant les mémes
styles et couleurs. Concevez ce type de logos comme un seul
et méme tableau, et non pas comme deux elements poses
I'un a cote de l'autre.

7. Embleme

Pour finir, voici le plus ancien des styles de logos, 'embleme.
Les emblemes constituent la forme la plus traditionnelle et
reconnaissable qu'un logo puisse avoir. Ce sont des badges et
des sceaux qui representent les marques.

Les styles des emblemes vont du vintage avec une typographie
iconique (comme celle du restaurant Your Mom'’s) au moderne
avec le nom de l'entreprise ecrit dans le cercle exterieur et
une image marquante au centre (comme chez Neighborhood
Nourishment).

Elles donnent l'occasion de donner quelques informations
supplementaires a propos de votre marque, comme une breve
description, un slogan, ou bien souvent la date de creation, ce
qui renforce l'aspect traditionnel du design.

Les emblemes ont de nombreux avantages et inconvenients,
et sontdonc adouble tranchant. Leur principal avantage reside
dans le fait qu’elles contiennent tout ce dont le logo a besoin
dans un espace reduit : nom, image, informations supplemen-
taires... Elles sont faciles a estampiller sur tous vos elements
de branding. De plus, elles font tout de suite apparaitre votre

marque comme une marque etablie, qui aurait ete creee au
19e siecle quand le style est apparu.

Design réalisé par Cuvele

Design réalisé par BDV

Design réalisé par one2nine
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Les inconvenients tournent autour de leurs details : les lo-
gos emblemes contiennent plus d’'informations que les au-
tres types de logos, ce qui peut poser des problemes. llIs sont
difficiles a recreer sur certains materiaux a basse resolution
ou sur des espaces reduits comme les cartes de visite. De
plus, les methodes d'impression plus complexes comme la
broderie sont difficiles a realiser.

En gardant ca en téte, la meilleure strategie pour creer des lo-
gos emblemes est de garder I'equilibre entre la complexite et
la simplicite. Trop simplifier ces logos leur enléve un de leurs
avantages majeurs (la reconnaissance), mais les surcharger
limite les endroits ou vous pourrez les utiliser.

Quel est votre type ?

Le design de logo peut étre complique, mais c’est vous

qui choisirez I'image finale. Les choix de design comme
I'accentuation, le placement, le mouvement visuel, les
couleurs, les formes, la typographie et le type de logo
s'assemblent pour former un message plus fort et plein de
sens. Si vous avez |'impression que votre logo ne fonctionne
pas, essayez de changer un de ces aspects par un autre.
Un des buts de cet ebook consiste a regrouper toutes les
options de design de logo dans un seul endroit pour que
vous puissiez les consulter. Si vous étes nouveau en design,
n‘ayez pas peur de faire differents tests.
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Chapitre 5: Couleurs, formes et
lettres: les rouages du designde
logo

Les styles vus dans le chapitre precedent peuvent vous aid-
er a planifier votre design, mais qu’en est-il des materiaux de
nase ? Les couleurs, formes et lettres (le texte et la typogra-
ohie) sont les pieces maitresses de votre logo, et sont donc
capitales.

C'est en manipulant ces trois elements que vous allez donner
a votre logo l'apparence que vous voulez. Si vous voulez que
votre marque soit audacieuse et agressive, vous devez utiliser

des couleurs, formes et polices audacieuses et agressives. En | - AN
changeant ces éléments, vous changez le sens de votre mes- «s | o

® !

’ -IE_"”'F-':I"‘H'.:.. ,

sage : une canette de Coca bleue aurait-elle le méme effet ?

Nous allons vous expliquer ici la psychologie des couleurs, des
formes et de la typographie, pour que vous sachiez les adapt-
er a vos besoins.

Voici une petite liste des couleurs les plus populaires, leurs
connotations emotionnelles et ce qu'elles signifient pour la

Les couleurs

Méme dans |I'Egypte antique, on savait deja que chaque cou-
eur evoque une emotion differente chez le spectateur. Au-
jourd’hui, la couleur est un des outils les plus importants en
oranding et en marketing, particulierement en design de logo.

plupart des gens. Pensez aux emotions et aux traits que vous
voulez associer a votre marque.
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Rouge : pouvoir, passion,importance

Pensez a |'alerte rouge. Le rouge est ['une des couleurs qui at-
tirent le plus I'attention. Ses liens avec la passion et la colere
attisent les sentiments de pouvoir, d’énergie et d'avertisse-
ment. C'est un des choix favoris de nombreuses marques,
mais ce n'‘est pas un choix tres judicieux pour les marques
calmes et decontractees.

Orange: espieglerie, convivialité, vitalité

Voisine du rouge sur le spectre, I'orange heérite de son energie,
mais de facon un peu plus discrete. Cela signifie que 'agres-
sivite du rouge devient la convivialite de |'orange, en faisant
un choix plus ludique et amusant.

Jaune: joie, optimisme, disponibilité

Autre couleur chaude, le jaune est aussi energique, mais la
couleur du soleil est plus souvent associee a des sentiments
joyeux. C'est aussi une couleur tres accessible. Le jaune n'est
peut-étre pas le meilleur choix pour les marques qui veulent
donner une impression de rarete et de luxe.

Vert: nature, croissance, stabilité

Le vert est un choix ideal pour les marques bien equilibrees.
Ses connexions evidentes avec la nature la rendent populaire
pour les marques environnementales, ainsi que les marques
qui proposent des ingredients ou materiaux naturels (surtout
combinee avec le marron). Aux Etats-Unis, le vert represente
aussi les finances, car c'est la couleur de |'argent.

Bleu: sérénité, confiance, hospitalité (clair), professionnalisme
(foncé)

Le bleu est peut-étre la couleur la plus utilisee pour le brand-
ing car elle représente un des aspects les plus importants
pour une entreprise : la confiance. Les bleus clairs, comme le
bleu ciel de Twitter, sont chaleureux, tandis que les tons plus
fonces suggerent un professionnalisme plus formel. Le bleu
est favorise par les institutions financieres, qui ont besoin de
la confiance des clients pour gu’ils leur remettent leur argent.

Violet: luxe, royauté, créativité

La couleur historique de la royaute poursuit ses implications
decadentes de nos jours. Le violet fonctionne bien pour les
marques de luxe et insuffle aussi un sentiment de mystere.
Faites attention car c’'est une couleur plus populaire chez les
femmes que chez les hommes.

Rose :jeunesse, innocence, féminité

Version edulcoree du rouge, le rose conserve un peu de
‘energie et de |'attraction de celle-ci, mais de maniere plus

juvenile. Couleur des petites filles pendant des annees, elle

reste toujours liee a la feminite, pour le meilleur et pour le
pire.

Marron : robustesse, solidité, masculinité

La couleur naturelle des troncs d'arbres suggere la robustesse
et la fiabilite. Comme le vert, le marron a aussi des liens forts
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avec la nature et I'environnement, particulierement les arbres
et la terre. Tandis que certaines couleurs comme le rose ou le
violet fonctionnent mieux chez les femmes, le marron attire
plus les hommes.

Noir:dominance, sophistication, audace

La seule couleur qui attire plus |I'attention que le rouge, le noir
est un choix efficace si vous savez |'equilibrer. C'est un bon
choix si vous essayez de paraitre sophistique (Chanel), autor-
itaire (The New York Times) ou audacieux (MTYV), particuliere-
ment pour les marques dans le secteur de la mode, qui ont
souvent besoin de ces trois elements.

Blanc : propreté, santé, pureté

La couleur des hopitaux et d'un sol de cuisine fraichement
nettoye, le blanc est un candidat solide pour les produits d'hy-
giene et de nettoyage. Couleur traditionnelle du bien et de la
saintete, elle peut aussi avoir des connotations vertueuses et
religieuses.

Modeles de couleurs

Comme si choisir une couleur n’etait pas deja assez difficile,
vous devez en plus faire attention aux couleurs que vous as-
sociez. D'un point de vue technique, il n'y a pas de limite a la
creativite, mais voici quatre types de modeles de couleurs qui
se sont reveles efficace :

Monochromatic Analogous

few colors close

(T}\
-~ to each other.
Triad
i colors forming

w/ a triangle.

one color in
many shades.

Complementary

colors directly across
from each other.

Les quatre modeles de couleurs les plus populaires en design de logo

Monochromatique :1couleur avec de nombreuses nuances
pour lavariété

Un choix de couleur monochrome est simple et classique, mais
offre peu d'avantages supplementaires. Peu de risque, mais
aussi peu de gains.

Complémentaire :2 couleurs opposées sur le cercle
chromatique.

Les couleurs compléementaires sont en opposition directe et
font ressortir le meilleur de I'autre. Le contraste est frappant,
et ce style pourrait donc ne pas marcher pour les marques
plus tranquilles. Faites aussi attention a ne pas copier une
autre marque, car ce style est frequemment utilisé depuis
des decennies.
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Analogue:2ou 3 couleurs les unes a coté des autres sur le
cercle chromatique

Les couleurs analogues ont l'effet contraire par rapport aux
paires complementaires. Elles creent des visuels plus harmo-
nieux, mais moins remarquables.

Triadique : 3 couleurs a égale distance les unes des autres sur le
cercle chromatique (formant un triangle)

Le modele de couleurs triadique depeint I'equilibre et la stabil-
ite, mais il peut étre plus difficile de trouver trois couleurs ap-
propriees qui correspondent a la personnalite de votre marque.

Pour des techniques de theorie des couleurs plus avancees,
consultez ce guide.

Design réalisé par Ai.Guy

Les formes

Comme les couleurs, chaque forme contient ses propres con-
notations psychologiques. Cependant, il y a plus de flexibilite
pour personnaliser les formes que vous utilisez, et en creer de
nouvelles.

BOW VALLEY

PROPERTY GROUP

Design réalisé par una.design

Circulaires

Les cercles, ovales, ellipses et ovoides (formes d'ceuf) n‘ont ni
debut ni fin, ce qui leur donne un caractere complet et parfois
meéme, une impression d'infinité. Les courbes sont generale-
ment agreables a |'ceil, ce qui est donc aussi le cas des cercles.

Il y a quelque chose d’attirant et d'accueillant dans les formes
rondes, ce qui en fait un choix frequent pour les logos, partic-
ulierement pour creer des formes plus abstraites a l'intérieur.
Les spirales amplifient cet effet pour creer des logos presque
hypnotisants, mais pourraient étre trop intenses pour des
marques calmes.
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Les images arrondies sont bien pour les marques qui veulent
transmettre la chaleur et |'inclusion, comme les organisations
caritatives, mais toute entreprise peut beneficier d'une iden-
tite de marque chaleureuse. Les logos circulaires semblent
crier « rejoins-nous ».

Les triangles font reference a une position de leader ou de
domination (le haut de la pyramide), mais aussi au fait d'avoir
une longueur d'avance. Pointee vers le haut, la forme est syn-
onyme de stabilite, mais les marques peuvent en changer le
sens selon la direction vers laquelle elle pointe, un triangle
pointant vers la droite pouvant symboliser la progression par
exemple.

Grace a cette impression de leadership, les logos triangulaires
marchent bien pour les institutions scientifiques, religieuses

MYNERGY

ou legales, ou toute industrie qui pretend savoir quelque chose
que les autres ne savent pas.

Considerees comme efficaces (voire méme un peu fades), les
formes a quatre cotes comme les carres et les rectangles, ac-
centuent la stabilite des triangles et constituent les logos les
plus stables et dignes de confiance. Les angles droits ajoutent
en plus une sensation d'ordre et de structure accentuee.

Les secteurs qui ont besoin de prouver leur stabilite et de se
montrer fiables privilegientles carres. Les compagnies d'assur-
ance et les banques les choisissent souvent, mais seulement
lorsqu’elles sont prétes a sacrifier leur cote ludique et decon-
tracte.
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Un angle aigu a ses propres implications, méme lorsqu’il est
associe a des formes simples comme les triangles ou carres.
Les angles pointus interrompent volontairement le flux visuel
d'un logo (ce principe de mouvement dont nous avons parlée
precedemment), mais vous pouvez vous en servir a votre avan-
tage si vous voulez un logo avant-gardiste ou agressif.

Les angles aigus ne sont pas faits pour toutes les marques.
Les angles tres pointus fonctionnent mieux pour les groupes
de metal que pour les entreprises classiques, mais |'effet peut
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étre accentue ou reduit selon que les angles sont tres pointus
ou non.

On sait bien que les lignes ne sont pas des formes... mais en
design de logo, c'est ici qu'on les place. Les lignes paralleles
sont frequentes sur les logos, mais ont des interpretations dif-
ferentes si elles sont verticales ou horizontales.

Les lignes verticales sont audacieuses et peu-
vent representer ‘autorite (barres de prison, hauts murs)
ou la prosperite (graphiques de profit). Elles encouragent
le spectateur a penser en termes de hauts et de bas, ce qui
est plus revigorant que les lignes horizontales.

Les lignes horizontales sont quant a elles plus
detendues et suggerent le calme, la stabilite et la securite.
Rappelant ['horizon, elles montrent que l'entreprise a les
pieds sur terre et est donc fiable. Les spectateurs pensent


http://www.99designs.com

en termes de gauche et droite, ce qui est plus rassurant que
les lignes verticales.

Par instinct, nos yeux suivent les lignes qu'on voit, et les lignes
directrices sont donc utilisees dans les arts visuels comme la
photographie ou la peinture pour diriger |'attention entre deux
zones. Pour des logos plus detailles, les lignes individuelles peu-
vent connecter differentes zones, donnant ainsi au designer plus
de controle sur le mouvement visuel.

Formes abstraites et non basiques

Tous les detenteurs d'iPhone savent que les logos de marque
ne se conforment pas toujours a des formes simples. Les
formes abstraites apportent diversite et personnalisation au
design de logo, et un cote plus original.

Si vous étes arréte sur quelque chose de precis pour vous
representer (objet, animal ou forme de style Pollock), voici
quelques conseils. Vous pouvez melanger des elements de
formes basiques pour combiner certaines de leurs caracteris-
tiques. Par exemple, un carre aux angles arrondis paraitra tou-
jours fort et organise, mais avec un cote plus ludique.

_e logo en forme de pomme d'Apple n'est pas un cercle, mais
Il est compose presque entierement de courbes, et garde donc
beaucoup des caracteristiques des logos circulaires Si ce logo
etait angulaire avec des lignes droites et rigides, il serait beau-
coup moins amusant et elegant, mais plus autoritaire.

N'oubliez pas de prendre en compte les significations symbol-
iques, comme les coeurs, croix ou etoiles. Un bouclier a beau

avoir des angles arrondis, avec sa symbolique, il represente
encore mieux la sécurité qu'un carre. Les animaux aussi ont
des identites symboliques plus fortes que leur forme reelle.

Texte et typographie

Pour finir, nous allons parler de la typographie, les styles visuels
utilises pour les lettres dans votre texte. Cela implique en par-
ticulier de choisir le bon style de police pour la personnalite de
votre marque, mais aussi d'incorporer la taille du texte, les styles
de police (gras, italique...) et le poids typographique. Tandis que
la typographie peut rehausser le style visuel d'un logo, n‘'oubliez
pas que la priorite reste toujours la lisibilite, particulierement
pour les logos petits et lointains.

Le texte n'est pas toujours necessaire dans les logos, mais il est
souvent utile. Tandis que les gros conglomerats n‘ont pas besoin
d'inclure leur nom sur leur logo, la majorite des entreprises n‘ont
pas le luxe de la reconnaissance internationale. Inclure le nom
de leur entreprise sur leur logo les aide a developper leur recon-
naissance de marque. Certains logos sont mémes des versions
artistiques du nom de la marque.

Les autres ajouts de texte peuvent aussi étre utiles pour ajouter
de la saveur a |'histoire de votre marque, mais seulement si vous
avez |'espace suffisant. Votre logo peut par exemple contenir :

« Le slogan « L'année de creation
« Le secteur d'activite « Une description d'une ligne
« La ville de creation « Un call-to-action
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Peu importe ce que vous choisissez d’'intégrer, vous voulez le
decorer. La typographie permet de transformer les mots en ceu-
vres d'art et inclut I'art de la calligraphie dans sa vaste histoire.
Si vous voulez en savoir plus sur les classifications specifiques,
consultez cet article sur les differents types de police.

A l'inverse des couleurs et des formes, les options de polices
sont infinies, et de nouvelles sont inventees chaque jour. Vous
pouvez acheter des polices haut-de-gamme ou commander des
creations originales a des professionnels, mais il existe aussi de
nombreuses options abordables si vous avez un petit budget.
Parcourez ces sites de polices:

« Google Fonts « Adobe Typekit

« Font Squirrel o Creative Market
» Behance

Vous pouvez choisir la taille et la position en vous referant aux
principes de design du chapitre precedent. Nous nous concen-
tronsici sur les types et styles de polices, car cette decision typo-
graphique a un impact tres fort sur votre logo. Nous ne pouvons
pas analyser chaque police, mais nous pouvons vous montrer
les differentes categories pour vous aider dans votre recherche::

Polices a empattements (Serif)

La premiere lecon en typographie : ces petites pattes que vous
voyez pendre des lettres sont des empattements, et les po-
lices qui les utilisent sont donc des polices a empattements.
L'exemple le plus céelebre de ces polices est sans doute Times
New Roman.

Serif Slab serif

The five boxing wizards jump quickly.

Sans serif Script

B | | 5 | i L { ¥ ey |

Pack mv box with five dozen liquor iuds b . § R e e g T
L |'II_'_.- JOXA WILHN TIVE AOLEN NQUoOTr JUgs. o J BLLL AL A2 A (L A (WA AT PO LALD UM
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Display

THE QUICK ONYX GOBLIN
JUMPS OVER TIIE LAZY DWARF.
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Les polices a empattements sont classiques, intemporelles
et traditionnelles, mais peuvent étre difficiles a lire sur les lo-
gos si le texte est trop petit. Elles sont aussi un peu formelles
et donc pas forcement adaptéees aux marques plus decon-
tractees.

Polices égyptiennes ou mécanes

Les polices egyptiennes sont une sous-categorie des polices a
empattements avec des empattements epais et en blocs. C'est
la police des anciennes machines a ecrire.

Les polices egyptiennes ont de fortes connotations et sont vues
comme anciennes, vintage et liees a I'impression. Elles attirent
facilement |'attention et sont donc souvent sur les logos bases
sur les mots. Cependant, si votre logo se focalise surtout sur
une image, ces polices vont trop attirer I'attention et ne sont pas
recommandees.

Polices sans empattements (Sans serif)

Vous savez maintenant deja que les polices sans empattements
font reférence aux polices sans ces petites pattes sur les lettres.
Arial est la plus frequente de ces polices.

C'est le type de polices le moins invasif de cette liste et donc
une bonne solution si votre logo s'appuie sur une image. Elles
sont aussi ideales pour la lisibilitée en basse resolution ou a dis-
tance. Vous pouvez aussi modifier leur signification en fonction
de leur poids : les lignes epaisses sont audacieuses et agres-
sives, tandis les lignes fines sont elegantes et minimalistes.

Polices scriptes

Les polices scriptes sont celles qui ressemblent a I'ecriture
manuscrite, avec un accent sur les courbes et angles arrondis,
representatifs de |'ecriture cursive. Elles ne sont pas adaptees
aux blocs imprimes, mais sont amusantes et sophistiquees sur
des petites quantites de texte et donc parfaites pour des logos.
Pour une marque accessible ou luxueuse, les polices scriptes
uniques et sur mesure sont a envisager.

Polices de titrage

Ce sont des polices elaborees, qui font de la forme des mots
des ceuvres d'art. Ces polices exagerees ont ete creees pour
étre vues, pour les titres ou les logos bases sur les mots. Visuel-
lement, les polices de titrage peuvent suffire a un logo base sur
les mots, mais elles ne fonctionnent pas combinees a d'autres
images car elles captent toute |'attention.

Comprendre vos besoins en design

Si vous avez bien suivi jusque-la, vous connaissez maintenant le
type de marque que vous voulez étre, et les styles et elements
de design de base pour creer cette identite. Felicitations : savoir
ce dont vous avez besoin est le plus important dans la creation
de logo. Mais vous avez aussi besoin de connaitre les pieges
a eviter et les etapes a suivre pour obtenir un resultat parfait.
Dans le chapitre suivant, nous allons vous aiguiller dans le pro-
cessus de design.
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Chapitre6:
Le processus de design

Cet ebook ne saurait étre complet sans parler du processus
de design en lui-méme. Le processus de creation de votre logo
et de travail avec des designers a ses propres regles et meth-
odes, qui peuvent ne pas sembler evidentes en apparence.

Nous allons ici nous affranchir des aspects techniques du de-
sign et parler de la methode de travail en elle-méme. Nous al-
lons examiner quelques conseils que nos designers ont trouves
utiles, couvrir les bases du travail avec les designers, expliquer
quelques documents utiles et conclure avec une checklist fi-
nale.

Les meilleures méthodes du processus de design

Créer différentes versions

Votre logo est superbe sur votre eécran d'ordinateur, mais cela
sera-t-il toujours le cas sur un panneau d'affichage, des véte-
ments, un emballage produit ou reduit a 12 pixels pour votre
application mobile ? Un bon logo reste superbe, peu importe
ou il se trouve.

Faites une liste des emplacements principaux sur lesquels
vous allez utiliser votre logo pour determiner de combien de
versions vous avez besoin et desquelles.

Design réalisé par Agi Amri

Gardez en tete les autres considéerations importantes, comme
I'impression sur vétements et les formats web avec differents
systemes de couleurs.

Vous voulez rester aussi coherent que possible entre les dif-
ferentes versions de votre logo, et cela commence par la crea-
tion d’'une copie originale bien maitrisee.

Mélanger les styles

La creation de logo correspond plus a un zigzag qu’a une ligne
droite. Vous voulez integrer une variete de styles et de gouts
pour obtenir un produit final qui ressemble a votre marque.
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Cela signifie que vous pouvez vous permettre de sacrifier un
peu d'autorité pour un petit cote mignon, si ca sert les objectifs
de votre marque. Meélanger les styles pour personnaliser votre
logo va aussi vous permettre de vous demarquer des autres
entreprises de votre secteur. Puisque vous avez les mémes
buts que vos concurrents, il y a de fortes chances que vous
créiez plus ou moins la méme feuille de route qu’eux. Evitez
ce piege en faisant quelque chose de different, qui vous res-
semble.

Utiliser des personnages

Les personnages sont vos meilleurs amis imaginaires. Les per-
sonnages combinent toutes les informations que vous avez
sur vos clients cibles et les synthetisent en un representant
unique. Il est plus facile de creer pour un utilisateur fictif que
pour des milliers ou des millions de vrais utilisateurs divers.

_orsque vous creez votre logo, demandez-vous ce que votre
personnage en penserait. Peu importe que vous |'appreciez
nersonnellement ou non, la seule opinion qui compte est celle

de vos clients cible.

Obtenir des retours et faire des révisions

Plus vous travaillez sur votre logo, plus vous devenez biaise.
est toujours bien d’avoir un avis neuf sur votre design, surtout
pour quelque chose d'aussi important qu'un logo.

Comme dans une session de brainstorming, vous voulez ob-
tenir des avis aussi differents que les differents departements
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Un exemple d’'un personnage d’utilisateur. Via Xtensio
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Eviter les clichés

Vous pensez peut-étre avoir besoin d'un logo qui plaise a tout
le monde, mais est-ce vraiment le cas ? Un logo doit permettre
a votre marque de se demarquer, et si vous vous contentez de
suivre les cliches de votre secteur, vous semblerez juste banal.

Les bons designers sauront identifier les elements qui font
que les cliches ont du succes au depart, puis les incorpor-
er dans un design vraiment original. Faire des ameéliorations
sur un cliche n'est pas la méme chose que suivre les cliches.
Consultez cet article pour des conseils plus detailles sur la
maniere d'eviter les logos genéeriques.

Réfléchissez a vos options de design

Travailler avec des designers freelance

Les designers professionnels ont des connaissances, de l'en-
trainement et des instincts que les non-professionnels n‘ont
pas. lls peuvent suivre votre vision telle que vous la decrivez.

99designs a ete creee pour mettre en contact les clients avec
les bons designers. On n'est peut-étre pas objectifs, mais on
est persuadés que le meilleur moyen d'obtenir un logo est de
lancer un concours 99designs. Il vous suffit de remplir un brief
avec des informations sur votre entreprise et vos preferences
stylistiques, et des dizaines de designers vont vous faire des
propositions de logo uniques. Vous leur laissez des commen-
taires pour qu'ils affinent leurs designs, puis choisissez votre
prefere.

g”ﬂ_;}‘ﬁ @ UAM ‘ &
DAM DAM

DAM

by dulibor aych by Luzur Buygicevic by Tiunert by Megumuxz27

S = i
DAM DAM

DAM DAM

&

hy vall: hy dalihor mych hy Megamaxz2z hy vallr

Propositions précédentes dans un concours de design de logo

Si vous savez exactement ce que vous voulez et preferez tra-
vailler directement avec un graphiste freelance pour faire de
votre idee une realite, vous pouvez parcourir les portfolios pour
trouver celui qui vous convient le mieux. || ne vous reste en-
suite plus qu’a le contacter, negocier un tarif et commencer a
travailler a votre design de logo dans le cadre d’'un projet 1-1.

DIY et générateurs de logo

Vous pouvez bien sur essayer de concevoir votre logo vous-
meéme en utilisant votre propre logiciel de design, ce quireduira
vos depenses mais prendra plus de temps. Mais a moins d’éetre
un designer professionnel vous-méme (ou quelqu’un de tres
doue), vous allez vous trouver face a une forte baisse de qual-
ite entre votre logo et celui d'un pro. Vous obtiendrez sans
doute des resultats similaires avec un generateur de logo, qui

99designs | Obtenir le logo parfait pour votre marque : un guide pas a pas ¥


http://www.99designs.com
https://en.99designs.fr/blog/tips/generic-logos/
https://99designs.fr/logo-design
http://99designs.fr/designers/search
https://99designs.fr/blog/resources-pour-entrepreneurs/meilleurs-sites-creation-logo/

vous offrira une solution rapide et peu chere, mais aux depens
de la qualite.

Vous pouvez aussi faire appel a une agence de design. C'est
I'option la plus chere, mais celle qui offre le plus d'avantag-
es. Au lieu de travailler avec un seul designer, vous avez une
equipe creative de specialistes toute entiere a votre disposi-
tion. C'est la raison pour laquelle les agences marchent mieux
pour un branding complet que pour un simple logo.

Si le prix est votre principal facteur decisif, voici un petit
guide de reference :
10-50€ (generateur de logo) ou plus de 300€ (prix
d'un logiciel de design)
250-2500€ (tres vari-
able en fonction du niveau d'expéerience)
de 2500€

Pour voir toutes vos options, y compris les frais standards et les
delais, consultez cette charte comparant les meilleurs moyens
d’obtenir un logo.

Le brief créatif

Que vous fassiez appel aun designer freelance ou a une agence
de design, vous aurez besoin de rediger un brief creatif.

Design réalisé par Carolina Crespo

Il s'agit d’'un bref resume de toutes les informations sur votre
design de logo, le point culminant de toutes vos reponses aux
guestions posees dans cet ebook. Assurez-vous d’étre tres
specifigue quant a ce dont vous avez besoin et ce que vous
voulez, car votre brief sera le guide dont votre designer se ser-
vira pour comprendre ce qu'il devra vous creer.

Voici un guide complet sur la facon de rediger un brief creatif,
comprenant les informations spéecifiques a inclure et les trois
etapes pour le rediger. C'est une lecture rapide, alors jetez y
un ceil avant de vous lancer

Le transfert des fichiers

Beaucoup de designers aiment présenter leur travail sous
forme de mock ups, qui montrent ce a quoi le logo ressem-
blerait une fois imprime sur un packaging ou une carte de
visite. Neanmoins, le fichier final de votre logo (et chacune de
ses versions) doit étre en format vectoriel. Le format vectoriel
vous permet d'avoir la taille de design que vous voulez sans
perte de qualite, et ce sera donc essentiel pour votre logo dans
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le futur. Vous ne savez pas sur quels supports vous utiliserez
votre logo dans quelques annees.

Sivous travaillez avec un designer professionnel, il vous fourni-
ra sans doute automatiquement les bons fichiers, mais pre-
cisez quand méme bien que vous voulez un format vectoriel

des le depart.
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La checklist finale

Vous avez atteint la fin du livre...mais étes-vous prét a creer
votre logo ? Parcourez cette checklist finale pour verifier tous
les points importants.

Avant le design:
= Quels sont les 3 objectifs principaux de votre logo ?
o Quelle est la personnalité de votre marque ?

[l

Quelles sont les caracteristiques communes sur les logos
de vos concurrents ?

Que retirez-vous de votre session de brainstorming ?
Lequel des styles de logo frequents vous convient le mieux ?
Quelles couleurs repréesentent le mieux votre marque ?
Quelles formes representent le mieux votre marque ?

Quelles polices representent le mieux votre marque ?

O O o O 0O 0O

Lequel des 7 types de logo repond le mieux aux objectifs de

votre entreprise ?

o Est-il preferable de creer le logo vous-méme, d’engager une
agence ou d'embaucher un designer ?

o Votre brief creatif couvre-t-il tout ce que le designer a beso-

in de savoir 7

Apres le design:

o Est-ce que la personnalite du logo correspond a la person-
nalité de votre marque ?

o Qu'est-ce qui ressort de votre logo apres un bref coup d'ceil ?

o0 Votre logo se differencie-t-il assez des logos de vos
concurrents ?

o Votre logo est-il lisible a diverses distances et dans des reso-
lutions variees ?

o Votre logo peut-il étre recree sur tous vos supports ? (Avez-
vous par exemple les codes couleurs pour le print et le
digital ?)

= Avez-vous les bons livrables au format vectoriel ?
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Prét pour le logo parfait ?

Creer un logo est |'occasion de vous presenter sous votre
meilleur jour. Vous devez donc connaitre vos points forts,
c'est pourquoi nous avons parlé des principes de branding au
depart. Vous devez ensuite savoir depeindre votre personnal-
ite de marque la plus flatteuse a l'aide des techniques de de-
sign.

Les graphistes ne sont pas des mediums. Leurs compeétenc-
es ne pourront étre utilisees au mieux que si vous leur com-
muniquez les bonnes informations pour. Grace a ce guide,
vous allez pouvoir identifier le type de logo que vous voulez et
étre capable de |I'expliquer a un professionnel, voire méme de
dessiner un premier brouillon.

Plus vous vous y connaitrez en design, mieux vous pourrez
communiquer avec votre designer, et plus le logo final pourra
ressembler a ce que vous avez en téte.

Etes-vous prét a vous lancer dans la création
de votre logo idéal ? Commencez un concours
de design et travaillez avec des dizaines de

designers talentueux!

Obtenir un design —
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